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Betreft: zoutreductie in brood

Geachte NAAM CONTACTPERSOON,

Brood staat bij uw en onze klant, de consument, bekend als een lekker en gezond product. Dit willen wij graag zo houden. Daarom heeft de bakkerijbranche zich voorgenomen om het zoutgehalte in het Nederlandse brood te verlagen. Ook ons bedrijf zal hier aan meewerken en wij willen u hiervan op de hoogte brengen middels deze brief. 

In Nederland is de gehele bakkerijbranche momenteel bezig om collectief het zoutgehalte (natriumchloride) in brood te verlagen. Dit in verband met doelstellingen van de Nederlandse overheid om de zoutinname van de Nederlander terug te brengen van gemiddeld 9 gram per dag naar gemiddeld 6 gram per dag. Deze vermindering van zoutinname moet bijdragen aan het terugbrengen van het risico op hart- en vaatziekten onder de Nederlandse bevolking. Omdat brood dagelijks veel wordt gegeten, draagt brood relatief veel bij aan de dagelijkse zoutinname door de consument, namelijk zo’n 20%. Daarom ziet de Nederlandse bakkerijbranche het als haar verantwoordelijkheid om door aanpassing van het zoutgehalte in ons brood bij te dragen aan deze doelstelling ten behoeve van de volksgezondheid.
Actie

Momenteel gebruiken de meeste Nederlandse bakkers 2,0-2,2% zout (natriumchloride) berekend op de totale hoeveelheid meel in de receptuur (‘op meelbasis’). Het doel van de bakkerijbranche is om vanaf 1 januari 2009 alleen nog maar brood te produceren met een zoutgehalte van maximaal 1,8% op meelbasis. Ook de Nederlandse wetgeving, die nu al eisen stelt aan het maximum zoutgehalte in brood, zal bijgesteld worden. 
Wat betekend dit voor de producten die wij aan u leveren?

GEEF HIER INFORMATIE OVER HET STAPPENPLAN DAT U ALS PRODUCENT VOLGT EN WAT DE GEVOLGEN HIERVAN ZIJN VOOR DE LEVERING, DE PRODUCTINFORMATIE EN DE VERPAKKING VAN DE PRODUCTEN DIE U AAN DE AFNEMER LEVERT. 
Informatie voor de consument

Wij vragen u om uw klanten niet expliciet (via reclame-uitingen e.d.) over de

zoutverlaging in brood te informeren. Uit onderzoek en ervaring in andere landen blijkt

dat de consument ongemerkt aan een lager zoutgehalte in brood went. Extra aandacht

vestigen op het lagere zoutgehalte, hoe goed bedoeld ook, werkt juist in de hand dat

mensen het aangepaste product met argusogen benaderen en dit minder snel

accepteren. 
Aanvullende informatie over de achtergronden van deze beslissing tot zoutreductie vindt u in bijgevoegd document. 

Hoogachtend/ Met vriendelijke groet,
NAAM BAKKERIJ
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